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Innovative Gehdrtechnik brachte heimischen Exportpreis

INGEBORG HOCHMAIR-DESOYER, RANG 106

Jutta Armstark, Juita Armsiark GmbH. Mit der im
Juni in Kitzbiihe! eroffneten Fillale entdeckte Armstark
auch die Vorziige der Ost-West-Achse. Erste Kontakie
nach Minchen sind die Folge. Mit dem Davidofi-
Gourmet-Festival konnte sie eine mittlerweile aner-
kannte, international besetzie Feinschmecker-

Instiution ins Leben rufen.

Petra Steinke, Newsbroker®, |hre kieine, aber feine
Agentur bringt vor allem Medienunternehmen in die
Schlagzeilen und erfreut sich daher auch in flauen
Zeiten eines regen Neugeschafts. Mit dem GroBkun-
den ARTboard Festival etablierte sie sich auf dem
amerikanischen Medienmarkt und hat nun auch US-
Kunden, die im deuischen Sprachraum expandieren.

Martina Lowe, Lowe. PR. Man amiisiert durch
Sponsoring der besonderen Art: Die Kunden traben
erst online per Computersplel, eine Woche spater real
in der Krieau. Und das zugute der Krebshilfe! Fiir den
schwedischen Neukunden Telia wird die gesamte
Kommunikation in Osterreich geplant Und umgesetzt.

105. Ingrid Lawicka, Fujitsu Siemens.
Sie bereitet die Markt-Einflhrung der neuen
Generation von mobilen Endgeraten im
kommenden Herbst vor.

106. Ingebort Hochmair-Desoyer, \ed-
£l Die Innenohr-Implantate finden welt-
weit guten Absatz, Daflr verlieh ihr der
Wirtschaftsminister den Osterreichischen
Exportpreis.

107. Claudia Wolf, Strobelgasse Werbe-
gesellschafi, Die Werbefrau einer der lefzten

rein Osterreichischen Agenturen setzt trotz
Branchenkrise erfolgreich auf Expansion.

108. Waltrau Wéhrer, Salzburger Alumi-
nium AG. Als einzige Frau im Aluminium-
Komitee der Londoner Metallbdrse LME
wurde sie fUr eine weitere Periode bestétigt.

109. Andrea Baidinger, Ecker & Parner.
Die Kommunikationsexpertin fir Bauen und
Immobilien und Ex-Werbeleiterin bei Nokia
setzt zur richtigen Zeit auf die Entschei-
dungskompetenz ihrer weiblichen Zielgruppe.

Marie Zimmermann, Schauspieldirektorin der
Wiener Festwochen. Die neue Schauspieldirekiorin der
Festwochen bescherte dem Publikum unvergessliche
Theaterabende. Besindruckend zeigt sich auch die
Besucherstatistik: Mit 86 Prozent Auslastung konnte
an den Yorjahreserfolg angeschlossen werden.

Jutta Skokan, /ntendantin der Gmundener Festwo-
chen. Mit Beharrlichkeit und Splirsinn konnte sie die
Festwochen Gmunden als das woh! bedeutendste
Festival Oberosterreichs etablieren. Mit iber 50 ver-
schiedenen Auffihrungen, Lesungen und Gesprachen
entfaltete sich heuer eine Fillle an musikalischen,
kiinstlerischen und literarischen Produktionen.

Helga Rabl-Stadler, Présidentin der Salzburger
Festspiele. Sie kann auf eine erfolgreiche erste
Bilanz der Ara Ruzicka zurtickblicken. Der Publi-
kumsandrang hat die Erwartungen Ubsrtrofien, die
Neuinszenierungen von Mozarts ,Don Giovann”
und Schnitzlers ,Das weite Land" wurden interna-
tional gefelert.

110. Waltraud Groll, Groll GmbH.

Die Kommunikations-Expertin spielt gegen-
tiber Journalisten immer mit ,offenen Kar-
ten*, Das brachte ihr in kiirzester Zeit einen
Stock GroBkunden: Aventis, Beiersdorf,
Agrana, Gillette, Roche und Kelloggs und
lassen bei Groll PR machen.

111. Merit Einwaller, Arimosphere. Die
Einrichtungsspezialistin versorgt Oster-
reich jetzt gemeinsam mit ,Werbergattin®
Laurence Koblinger mit einer neuen Art-
Galerie.




