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évident, nous ne savions pas ce qu’elle produisait de son côté. Nous
avons alors décidé de réunir tout ce qui était fait en matière de dévelop-
pement durable et de l’exposer au public comme aux agences. 

C.S. : Ce sont principalement des associations actives dans les dif-
férents domaines du développement durable qui font appel aux agen-
ces créatives pour leurs campagnes, mais aussi de plus en plus d’en-
treprises…
I.K. : Oui. 80 % de l’expo va présenter des annonces associatives réali-
sées par des agences, le reste montrant des créations commandées par
des entreprises. Leur nombre s’est réellement accru ces trois dernières
années.

C.S. : Une exposition qui reflète l’action d’Act Responsible ?
I.K. : Effectivement, nous avons une double mission. La première
concerne les campagnes réalisées pour les ONG*. La plupart l’ont été
gratuitement par les créatifs. Ils ont moins de contraintes, laissent parler
leur cœur et réalisent des œuvres fortes, touchantes, qui souffrent d’un
plan media pauvre. Nous essayons de leur donner de la visibilité en
signant notamment des partenariats, en démarchant les afficheurs, les
sites internet, les différents medias. Par exemple Euronews nous a offert
un petit espace intitulé “Une minute de responsabilité“ qui permet aux
petites comme aux grandes associations caritatives de présenter leurs
actions. Notre seconde mission concerne la publicité d’entreprise, l’idée
étant d’aider les agences de communication en les éduquant par de bon-
nes pratiques en évitant ce que l’on appelle le “greenwashing“, à savoir
la communication “verte tous azimuts“ sans véritable angle de réflexion.
C’est un peu soulever les bons leviers pour que le receveur final se sente

impliqué. Nous avons ainsi monté “Adwiser“, un
collectif d’experts qui aide les agences à intégrer
le développement durable dans leur communica-
tion. En fait, nous nous considérons surtout
comme une plateforme, un point de rencontre
pour mettre les gens en connexion. 

C.S. : C’est aussi la démarche que vous pour-
suivez en réunissant toutes ces pubs à desti-
nation des professionnels comme du grand
public ? 
I.K. Oui. Cette année nous avons organisé dix-
sept expositions à travers le monde. Et Cannes
est la plus importante. 

C.S. : Quelle est la particularité de votre exposition cannoise ? 
I.K. : Elle est ouverte au public ! Si l’entrée est libre tous les jours, nous tenons
d’ailleurs à convier tout particulièrement les Cannois le dimanche 15 juin, de
11 heures à 19 heures. Cannes, c’est l’un des seuls endroits ou l’on est
confronté directement aux réactions des gens. L’avis des Cannois et des visi-
teurs nous intéresse réellement. Ils sont d’ailleurs invités à voter, et les agen-
ces sont très fières d’être jugées par les “receveurs“ du message. À l’issue de
l’exposition, Bernard Brochand vient remettre une palme, le “Cannes Dove“,
attribuée à la publicité la plus appréciée du public cannois. 

C.S. : Bernard Brochand, qui a été l’un des acteurs majeurs de la publicité
internationale, est lui-même, à travers son action municipale, très engagé
en faveur du développement durable…

I.K. : Oui. Il nous a
ouvert les portes de
la ville pour nous
permettre d’expo-
ser les campagnes
sur le 11 septembre
2001 et depuis nous
sommes fidèles au
rendez-vous can-
nois. Il a immédiate-
ment adhéré au
concept et cette
exposition est un
peu un trait d’union
entre son univers de
publicitaire et son

engagement affiché en
faveur du développement
durable bien avant que le
sujet ne fasse la une de l’ac-
tualité. 

C.S. : Selon vous, la publi-
cité est un acteur clé de
l’éveil des consciences ? 
I.K. : La créativité du publici-
taire est de mêler une image,
une émotion et un slogan et
sur de telles causes, il est
évident qu’il a un rôle clé. Il y
a sept ans, on nous regardait
comme si nous descendions
d’une autre planète et
aujourd’hui, notre action est
reconnue. C’est un vrai travail
de fond que nous poursui-
vons. Si la notion de dévelop-
pement durable ne date pas
d’hier il y a une véritable prise
de conscience depuis quatre
ou cinq ans. Cette année, 
la manifestation s’intitule
“L’exposition qui vous trans-
forme de l’intérieur“… pour
agir ! Car l’idée est là. La prise

de conscience existe, maintenant il s’agit de passer à l’action. D’où notre rôle
de sensibilisation auprès des agences ou de différentes structures associati-
ves comme l’ACC, l’association des agences conseil en communication. 

C.S. : La pub au service du développement durable, n’est-ce pas au fond
un simple… coup de pub ? 
I.K. : C’est surtout un modèle gagnant-gagnant. Peu importe qu’il soit de bon
ton de communiquer sur le développement durable, seul le message compte.
Et l’engagement est réel du côté des publicitaires. Rien qu’à notre échelle,
nous avons trois agences de pub partenaires qui travaillent pour nous gratui-
tement. C’est cette notion d’effort collectif qui est essentielle pour nous.
Ensemble, nous ferons bouger les choses. ■

*Organisation non gouvernementale 

Cannes Soleil : Comment est né Act
Responsible ?
Isa Kurata : C’est une initiative à but non lucratif
créé à l’origine dans le cadre du site internet
adforum.com, un outil de recensement des
agences du pub du monde entier. Le 11 septem-
bre 2001, l’équipe d’adforum a assisté à l’effon-
drement des Twin Towers. Ce fut un choc en réaction duquel est né Act
(Advertising community together). Face à ces terribles événements, nous
avions en effet lancé un appel à la communauté publicitaire pour leur deman-
der de réagir spontanément sur les thèmes du terrorisme et de la violence. La
mobilisation a été totale, et nous avons reçu plus d’une centaine de créations
tout à fait bénévoles de tous les pays. Nous avons alors senti une vraie impli-
cation mondiale, qui s’est confirmée l’année suivante lorsque nous avons à
nouveau lancé un appel à la création sur la tolérance en faveur de la Croix
rouge. Mais si l’engagement de la communauté publicitaire nous est apparu

Créations

durables

❘❘◗❘❘ EXPOSITION

La pub s’est emparée avec succès des messages
environnementaux et sociaux. Prise de
conscience ou action marketing ? Un modèle
surtout gagnant-gagnant à l’heure où les grands
enjeux planétaires ont besoin de vecteurs chocs
pour sensibiliser le grand public. Retour sur la
montée en puissance de cette visibilité nouvelle
du développement durable avec Isa Kurata,
manager d’Act Responsible qui organise au
Palais des Festivals et des Congrès pendant le
Festival international de la publicité – Cannes
Lions – une exposition présentant plus de 400
publicités en provenance du monde entier. 

La Ville de Cannes adepte
des campagnes citoyennes
Dès son arrivée à la tête de la municipalité cannoise, Bernard
Brochand s’est engagé concrètement en faveur du dévelop-
pement durable, à la fois dans les domaines environnemen-
taux, sociaux et économiques. À travers des campagnes de
communication percutantes, qu’il s’agisse de propreté, de
transport, ou encore de handicap, il a ainsi souhaité trans-
mettre des messages forts aux Cannois. Une démarche
citoyenne plusieurs fois récompensée au niveau national
pour la qualité créative des affiches réalisées.

“Affiche d’or 2002”
des Affichades 

Sup de Co

Prix de la meilleure 
communication publique

Créaffiche en 2004

1er prix de la campagne citoyenne
2005 AACC - Grand prix du jury

Créaffiche en 2006

1er prix de la campagne citoyenne 2006
AACC - Prix de la meilleure communication

publique Créaffiche en 2007 -  “Affiche
d’argent 2007” des Affichades Sup de Co

catégories collectivité térritoriales
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Betrachter zum Handeln motivieren

Cannes. ACT Responsible (Advertising Communities Together) stellt im Rahmen des 55.

internationalen Werbe-Festivals in Cannes, das heuer von 15. bis 21. Juni über die Bühne gehen

rvird, die besten Umweh und Sozialkampagnen aus aller Welt aus. Die Ausstellung, die dieses Jahr

zum siebenten Mal stattfindet. wird von der Stadt Cannes unterstützt und ist öffentlich sowie

kostenlos zr"rgänglich. Zu sehen gibt es rund 400 Kampagnen von ca. 100 Agenturen. die nicht nur

einen Querschnitt der Kreation in diesem Segment darstellen, sondem den Betrachter auch zum

Handeln motivieren sollen. Zudem körmen die Besucher ihre Lieblingskampagne wählen - die

beliebtesten Arbeiten werden mit den .,Cannes Dove"-Preisen belohnt, die vom Bürgermeister der
Stadt Cannes. Bemard Brochand. im Rahmen einer Zeremonie am 19. Juni übergeben werden.-(ps)

Die besten Umwelt- und Sozialkampagnen! zu sehen von 15.
' Google-Anzeigen 8SS Atoo &SS Video Bg Reader Feed

bis 20. Juni in Cannes O Uncle Grey
RSS News

28.0s.08

http://www.medianet.atlcontentl 455 I -44.htrnl 23/06/2008
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ACT Responsible espone le pubblicitä ffi
'sostenibi l i 'a Cannes
[3O/Os/2OOa - 09.27]
Per  i l  set t imo anno consecut ivo i l  Pala is  des Fest iva ls  ospi terä
l 'esposiz ione d 'ACT Responsib le dal  15 a l  20 g iugno in  concomitanza con
l ' In ternat ional  Adver t is ing Fest iva l  d i  Cannes.  L 'esposiz ione,  curata da
organizzazione no prof i t  d i  profess ionis t i  de l la  pubbl ic i tä ,  raccogl ie  o l t re
400 campagne d i  comunicazione,  mani fest i  e  car to l ine i l lust rate su l le
grandi  s f ide ambienta l i  e  soc ia l i ,  rea l izzate da o l t re  100 agenzie mondia l i .
La mostra ö sostenuta dal  comune d i  Cännes.  Durante tut ta  la  set t imana
saranno proposte conferenze,  animazioni  e  scambi  d 'op in ioni .  A l  f ine d i
susc i tare ia  presa d i  cosc ienza e i l  passaggio a l l 'az ione,  iv is i ta tor i
potranno partecipare a un'attivitä artistica disegnando un albero. Questo
lavoro creativo e collettivo costituirä I'affresco'la foresta tropicale della
comuni tä pubbl ic i tar ia 'che sarä in  segui to venduto a l l 'asta per  f inanziare
i l  r imboschimento d i  una foresta.  A l la  f ine del  fest iva l  i  r icav i  saranno
versat i  a  un 'associaz ione.  Si  poträ votare la  campagna favor i ta .  Le
campagne prescel te  veTTanno ins igni te  del  'Cannes Dove'consegnato da
Bernard Brochand,  s indaco d i  Cannes,  o l t re  che dai  d i ret tor i  de l le  grandi
agenzie in ternazional i  ne l  corso del la  cer imonia che s i  ter rä i l  19 q iuono.
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Briüsh Association of the var Garden Party Lunch - Jüne 4: wwv.baofthevar.com. 04 94 43 26 22

Cänn€a Intemaüonal Advertising Hival - lune 5'21

spanish D.ll€t cornpany - tun€ 7, tlonaco: Th6ätre des var€tes: show by the spanish Ballet company Alborada

Flamenca - Tel 93 25 67 83.

Gelä Eventng - Jun€ z l,lona6: Gala Evening at 8 PM Le Sporting - Monte-Carlo: "Bal de l'Et6" - Night - Ball and Gala

Dinner, bv inüiätion, organized by Princess Catherine @onna de Stigliano in aid of the Sovereign Ord€r of Maha and the

A.m.a.d.e. - Tel 00 33 1 42 25 14 05'

tntemational Slrimming lleeting - tune 7€, llonaco: Swimming at Piscine Otympique Albert II , Stade Louis iI: 26th

Monte Carlo Intemational Swimming Meding - Tel 92 05 40 59.

/tgfü itonte.Cado lcl€Yision Fes$val - lunc &12, Honacor 48th Monte{arlo Teladsion Festival at ü€ Grimaldi Forum

Monaoo: - Tel 93 10 40 60.

D€ar Crntuncton's |€turn b TheeEe Antibea, just for on€ night! - tun€ 12 .t 20'0Oh: Theate Antibea, Place

flationif",'vl"iienuO". This ußnderful Pa,isian com'pany brought many shows to the Red Pear and on lune 12 present "More

u*. tr.n onu - o.".r wilde and ü€ Black oougtai". Wiü' both funny and moving e)(t-äcts from his works and the infamous

Fials that shocked the worid. this high octäne codcail e(plores tfie ambition,g€nius and tragdy ftat was wilde.
"Briliart....magical perbrmance' oscar wilde society. ' sparlding. intense,,..a gem" odord society
wrinen anO p;fonired by Ledie Chck Direded by Patrida Kesdei, Rodrdon Dear Conjundion (patson Harold PinEr)

June tZ 200ö at 20,00h. Theatre Anti6en. Place Nationale, Vreil Anübes. Tic*€ts 18/20 euros. Reservätions: 04-93-34-2+30

FCte des Fleu]s 2008 - 13 to 16 lune, Seilhß: Full information here.

'Escape b prownc€, signing - 14 June, Valbonne : Book signing on Safurday 14 June- with Maureen Emerson who6e
'escape to erwence' tras;ü* been publishei. Maureen wlll be at öe shop frorn 1030 to 1300 and from 1500 to 1800. She

wi[ gh/e a short blk at 11oo and again at 1500 - limited sating, so dease resente your dace'
ffär "läf t"fft rc tre story of twdremarkable women; an American, Etisaoeür panish Stärr, and an E.nglisfwromän, winifred

Fortescue (author of the bd*-selling Perfum€ >From Provene), and th€ makng of the 'Colline des Anglais' in Ofio. For

further deüib about the book go to - http://www.perfumefromprcvene,corn/escapetopro\rence.hfii

t red tbrE Sale (iimltar to a Fr€nch Videcr€nler!) - iun€ 14, ice: to be held in aid of dlurdl funds on Saturday.
14th June ZOO8, in the grounds and Parish Hall of Holy Trinily Anglican Churdr, Niae, 11 rue de lä Buffa. The event will open

it io.o am to O|s" at 4:o pm. All sorts of uno<peced teasurcs iill be on sale including doöing, boolc in English and in

Frendl, oma.nents, toyt white elephant items, etc. Also on sale: coffee/teafuice throughoü the day. and sandwiches and

cake at midday.

Country trlusic evening - June 14: APCM, County Music Associauon (French) - Country- Music e],ening at Espace Centre,
Cagnes iur Mer 19h30-01hoo. President Görard Vanderüorck: 04 93 73 18 74106 03 61 53 30.
gerard.vanderbork@libertysurf.fr. Secretary: 04 93 07 01 55/06 85 11 73 75

Brl&h Assodation of ].lefibn, Qu€en's birthday gord€n party - tunc 14, üerrbn : 04 92 l0 28 U or 04 93 28 10

I ilxoosition of World Sest Social & Enyironmentrl Adv€rü3ing - ACT Responsible' June 15 ' 20, Cannes: 11am -

I I 7oä. Cannes Palais des Festi\als, Hall Riviera, Free Entrance. Tel: 0f 4f $73 42L8'20 www.act-responsible org
L-'

Rlviera llemori€s S€cond Annual BlootlEday - tune 16: Keeping the memory of lames loyce in Nice alive! Riviera
Memories proudly presents their Second Annual Bioomsday. Venue: Tour Bellanda, Chäteau de Nlce''lIme.: 18h00. All
welcome. Admission free. Contact: info@rivieramemories.iom. Website: www.rivieramemories.com Mme Ann Kelly-Bonnefoy,
Prcsident Riviera Memories, Tel 06 77 29 87 35

Briüsh Aisociation, Cannes &?ndt, Dlop In Lundr - rüne 19, Vatbonne : 04 92 94 05 85. allison@club-internet'fr

BA l{lce Annual Garden Party - 20 June: 6 to 9 pm. Will be held on 20th June from 6 pm ät the Holy Trinity Church, 11
rue de la Buffä, Nice. Members, 

'ftiends 
and guests - äll welcome. Entranc€ is 15 euros per person and covers a cod@il

aperitif, wine a;d all the snac*s you can eat. To help with the catering arrdng€ments dease acknowledge your attendance
aird boot Uefore tA June. Please call Hugh on 04 93 86 04 77 or email hughmitford@wanadoo.fr. Advance payment by
dleque, payable to British Assocjation and posted to Hugh Mitford Raymond, 219 Promenade des Anglais 06200 Nice - would
Ue abpäiaieO. eternatively. after bookingl you may pay at the entrance gate on anival. Please anive on time. b€tv{een 6 -

5.30 pm, thereafter the gate will be closed for security. There will be a tun raffle for donäted prizes.

Th€ Inbresting Gardening Club, 'lapanese Gardens' - tune 21 : Talk by Mike Armitage on lapanese Gardens"
Memb€rs only. Katie Armiage 05 53 9t 38 40 www.theinterestinggardeningclub.org

Eurcp€an profr3slonal Wom€n,s €two|t ice€ob d'Äzür - tune 21: Make your appearane r,rgrk in your favour...
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(10.06.2008)
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DfIemiere Chel will
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(10-06.2008)
Applei Steve Jobs pd
iPhone?.10
(10.06.2008)
DVB:H gestadet
(10.06.2008)
TV rnac[! Fußball zur
Milliardengegghäft
(10.06.2008)
&Adio i[ ]Errßbqllfieb(
(10.06.200e)
Strqbelgasse brlng! !
Ein ehen
(10.06.2008)
NeuelMaILelng Dire
qnd Abarth
(10.06.2008)
adpl-lqLutlons gründe
(10.06.2008)
Divisioo 4 feiert mit !J
l-e.e€rns
(09.06.2008)
Cafe Puls bekoomt n
Medgratole!
(09.06.2008)
R]-L:-GJqppemLbl9j!
Bildloqnat
(0s.06.2008)
Styria MqLti _Media: VJ
zu n8€daK!e!!contr
(09.06.2008)
Eu!\usschuss will C(
Medien földem
(0e.06.2008)
,Tipsl zq|!:Mele
Oberösle[eEhE sJn
aus
(0e.06.2008)
Cannes: ACT Respor
eigener Expo
(09.06.2008)
Werbe Akademie: Co
J<a!!!0rJ n I t{€tiBt]BEilg

Der neue ExtraD!el11
(06.06.2008)

eigener Expo

ERSITI
sennrnsssÖ

(09.06.2008)

Die Orgänisation präsentiert beim
Werbefestival die b€sten Umwelt- und
Sozlalkampagnen aus der ganzen welt.

Die Ausstellung
setzt sich aus 400
Kampagnen von
mehr als 100
Agenturen
zusammen. Sie soll
demonstrieren,
,,wie Werbeprofis
aller Kontinente mit
ihrer Kreativität dle
wichtigsten Fragen
der Welt ansprechen", wie es von Seiten ACT
Reqpongible heißt.

Viele der ausgestellten Kampagnen werden
erstmals zusammen einem internationalen
Publikum gezeigt. Sie sind auf Initiatlve von
nichtstaatlichen Organisationen, öffentlichen
Instltutionen und Unternehmen mit sozialer
Verantwortung (CSR) realisiert worden.,,Unsere
Ausstellung sensibilisiert das Publikum für die
groBen Herausforderungen der nachhaltigen
Entwicklung, erhöht das Bewusstsein gegenüber
Verhaltensweisen, die wir ändern müssen, um
unseren Planeten für die nachkommenden
Generationen zu scbützen, und fordert zum
Handeln auf ", so Herv6 de Clerck, Initiator von
ACT ResDonsible.

Autor: red, Bildrechte: Draftfcb + IDE Chile

ednrurc



Le Cannois 12 au 18 Juin 2008

bw,,.
Ässociation Sports
et D6tente et V6lo
Club de Vallauris

Golfe Juan

Sarnedi 2l juin, ces deux asso-
ciations de Vallauris Golfe Juan
organisent une descente en raft-
ing sur [a riviöre Var entre
Guillaumes et Entrevaux pour
les enfants de 8 ä 15 ars. Dep'art
en minibus de Vallauris ä th,
retour ä 18h30.
Ren seign emenß et insr/iptions
au 06 64 97 20 01.

Concours de pein-
ture ä la Roquette

sur Siagne

Dimanche 22juin de 10h ä l6h,
la municipalit€ de la Roquette
sul Siagne organise un con-
couls pour tous les peinfes
amateurs regionaux. Cejour lä,
chacun dewapeindre sur place
'' le jardin des mariös" de la
commune situe en contrebas de
la rnairie. Les bulletins d'in-
scription sont ä retirer en mairie
ou ä la Maison du tourisme, de
l'animation et de la culture, puis
ä remettre au plus tard le l5
juin. Chaque concurrent devra
apporter sa toile. son chevalet,

ses pinceaux, sa peinNe et son
pique-nique. La remise des pdx
aura lieu sur placc apres I'epreuve
et un aperitif suivra röunion
artistique.
Renseigne ents qu

04 92 19 13 13.

Cannes : Festival de
la Publicit6

L' Expo gratuite r6alis6s pour
le comDte d'ONGs et d'insti
tutions, ainsi que d'enbeprises
engagees, qui regroupe plus de
400 campagnes congües
plus de 100 agences du monde
entier, traite de thömes sociaux
et envtrormement aux avec un
langage et une cr€ativite uniques,
qui donnent envie d'agir, avec
Ie soutien de la ville de Cannes,
s'adresse aussi bien au grand
public qu'aux professiornels
elle est ouverte de llhä l9h du
15 au 20juinr Lejeudi l9juin
ä 18h30, Beinard Brochand,
Maire de Cames, d6cemera
< Cannes Dove >
ACT Responsible I L
qui voustronslorme de
iear Polais dx Festivals,
Riliera Cannes Du 15 au

jain 2008, de 11 h ,n 19 h
grotu i te-Facedla
www. a a-res p o ns i b la o rg

QU.\TRE
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Youmark - Cannes: Esposizione delle campagne pubblicitarie e ambi... httn ://www.voumark. ivarticle/8 863

l r , r . . s lBe l leä lBono*oElC.no[ß lCre lC immlCommürhy lDonne lEcoDmtu lG ioch i lH i -T€ch lMotor l lü@id lSpon l \ rhgg l lSp€c i . l i

vouMAßtlr
Sei in: Youma* > Rubnche > Agflda

- - 
6t RSS B shareThis

Cannes: Esposizione delle campagne
nubblicitarie e ambientali
i:toot"oot:
Cannes, Palais des Festivals
Esposinone delle €mpaone pubblicilarie ed ambientali. Pe. ilsettimo
anno coßecutivo, Acl Responsible (Advertising Communäies
Togelheo ö prcsente fino al 20 giugno in €oncomitanz€ con il 55'
Intemalional Adverlising Feslival. L esposizone riguarda ollrc zlo0
campagne pubblcnarie, realizate da cir€ enlo agenzie dilulto il
mondo. che hatlano temi socialie ambienlal. I 'esposrzone nmäne
aperta fino al 20 giugno.

Giovedi 19 giugno, alle ore 18.30, Bemard Brodad, sindaco di
Cannes e ex-presidente di DDB lntemational, consegnerä i 'Cannes

Dov€', p.emi alle migliori €mpagne votale daivisilätort in preserEa
dai direüon delle agenn€ inlemazionali.

Per ultedon infonndioni: Petra Sreinke. Tet. +33.667.925 275.

Giomo Selnnena Mese

1 . Cannes Advetising Festival 2oo8: il büsiness si fa gor h g

2 . Crcst Toothpast€ e Schwepp€s cmnd Prix mancati g

3 ' A Cadbury e Micxosoft il Grand Prix Cannes 2oo8 g

a ' Arri il cellulare che fa i pop corn 19
5 . Su Sky si vince cotr Eürocampioni
6 ' RDS Radio Dimensione Suono B
7 ' Quelli che a Cirnes...sono $eativi/ Bmod maDager cercasi i9
I ' Pirella/ Irwe Pire a Fmnzoni: se Don hai idee caDta ll
I . Cannes, shortlist Titanium & Integmted Lions'

10 . Riccardo Irrmziri lascia la D'Alv, BBDO

o R|TERCA

r
@ Yt0Eos[ÄRn{0

i

i^*.n",
Re@pera passMrd

I tEus|EnER
Email
I

I I

L3q;Tifd0

cold shop

n web sul
cell?

Sconti fino al
Toyo!

Onedate:

Tüfli i cortenuli publ-edaziona[ Kna contas*gnati dat sinboto
@ 2007 Youmaft glrj€lg I !9d!& | olbbl citä | pi!9!r

Youmaft @muni@ione n.lkeii.q media.e9. trib. diMitano n.353 det2a msgoiö 2007
pevetoped bv Gao

1 d i 1 23/06t2008 t7 .00



Quand la pub éveille les consciences 

17-06-2008 23:13 

www.metrofrance.com 

L’association Act Responsible expose des publicités jusqu’à vendredi... 

 

Photo : DR 

La pub s’expose en images et en vidéo à l’Espace Riviera. 

La pollution, la famine, les enfants soldats, le réchauffement climatique. Rien de très 
réjouissant... mais ce sont des problèmes d’aujourd’hui, auxquels il faut faire face 
sans détourner le regard. Et c’est ce que propose d’ailleurs en ce moment même, à 
l’occasion du 55e Festival de la publicité, Act Responsible à travers son exposition. 
L’association fait découvrir au public, pour la septième année de suite, plus de quatre 
cents publicités (images et vidéos), qui ont toutes en commun de traiter de ces 
histoires qui font l’actualité, quitte à déranger. Pour Sophie Guérinet, responsable de 
l’événement, “l’idée est de promouvoir ces publicités, de leur donner de la visibilité et 
de fédérer l’industrie sur ces thématiques”. 

Trente-quatre pays différents sont représentés, les Etats-Unis, la France ou le 
Royaume-Uni en tête mais “les pays de l’Est donnent de plus en plus comme la 
Roumanie ou la Pologne par exemple”, affirme Géraldine Aragou, qui gère la 
collection. 

Sur Internet aussi 
La grande nouveauté de cette exposition cette année : Act Responsible a voulu 
mettre l’accent sur l’e-responsiblity. La responsabilité électronique – en français – qui 
a pour objectif de faire prendre conscience aux visiteurs des dangers liés à 
l’utilisation d’Internet. “La publicité a un rôle commercial, bien sûr, mais elle peut 
aussi avoir un rôle pédagogique”, avance Sophie Guérinet, exemples à l’appui sur 
les différents pans de l’exposition. Autre originalité, le public peut voter pour 
sélectionner la publicité qui l’a le plus touché. Résultat demain soir. 
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PUB News http ://www.pub.be/fr /modules/news/newsview j sp?idarticle: I 2 1 422...

tuwer

Inscription 9)
Cliouez ic i

Agoflda i.)

Books PUB l)
R€GheEhe

EACA C6re Awards

FREE :  Get our Top 5 ads

Acce33 over 70 000 of the
woald's best comme.cials

T- GIF||IIFI

>> Advanced search >>

AGENCY SEARCH ENGIiIE
20 000 Agencies in 132

t---@
>> Advanced search >>

with AdFo.um.com

@ copyr ight  Kluwer

PUI
Home i votre abonnement I Contact

Home> Primeurs > Primeurs

Marketing

Media

Online

I  Gamme PUB I  F .a .q .- 
p läEä!-- ct'"..t'"'r I Recherche aväncde

Cannes Lions : Les laur6ats de ACT Responsible

23/06/2004

A I'occasion du Festival International de la Publjcitd qui vient de se €löturer ä Cannes,
AcT Responsible. qui f6döre la publicitö responsable ä travers le monde, a r6compensd
les campagnes qui ont le plus marqu€ les visiteurs de I'exposition th€matique ( The
Expo that changes you from inside >. 400 annonces y dtaient pr6sent6es, dans les
registres du print, de I'interactivit6 et du film. Plus qu'un prix, les campagnes
sdlectionn6es par les visiteurs se voient attribuer une reconnaissance, ä travers le <
Dove Tribute ,.

Dans la cat€gorie film, la premiöre place revient ä 4 Signatures > deTBWA\PARI5,
pour Amnesty International. La deuxiäme ä ( Money > de DM9 DDg Brazll, pou. le
wwF. Dans la cat€Oorie interactive, c'est "My Baby Tree' de IWT Adforce Jakarta,
Indones|a pour le WWF, qur s'es1 rllus-trde.

En print, le 1er prix a 6t6 remis ä TBwA\Päris pour < Child Solidiers > pour Amnesty
International. Le deuxiäme ex-aquo < Tarzan > de Uncle Grey, Danemark pour le
wwF et 4 Red shoes > de lwT San luan USA pour Amnesty lnternational un Special
Tribute a 6t€ adresse ä Mccann Erickson Poland, pour child in the Net.
www.dct. 'e>Don5ible.oro

envoyer te message $ | imprimer $

Home I  Votre abonnement I  Contact  i  Catalogue I  F.A.Q.

r )Jobs

-@i
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Lohas.de 23 Juin 2008

ACT Responsible
Adve.tjsing Cornmunity Together. The Expo präsentiede eine Auswahl der besten Umwelt- und

Sozialkampagnen aüs d€r ganzen Welt. Die Verantwo*ung in Umwelt- und Sozialfragen ist heute

sogar eine der wlchtlgsten Aufgaben bei intemationalen AKivatäten geworden,

Nonfer€nzprogrammr L.oHAS L ostyhs, Palais des Festlvals Hall Rlviera, cannes> lvlore...

Pangea Däy
Welbneit konnte 4 Stünden lang die Pangea Day Show live lm Intemet mitverfglgt werden, Neben

vielen interessanten und überraschend schönen Film€n hatten auch Stars wie Camerofl Diaz

Auftrltte. "Fllme allein können die Welt nicht verändern, atrer dle Zuschauer könn€n es. Meine

Frage an alle: Wenn euch dle Oanze Welt ftir fünf Mlnuten zuschäuen würde, $relche G€schichte

würdet Ihr erzählen?" Berichte aus Berlin> More...

fnternationale LOHAS Konferenz
Internatlonales Forum mit Marktführern und Ihren Vlsiooen. l.larc€d€!-Bcnt

zum ersten Mal als Teilnehmer unter deo vielen Gästen aus aller Welt, wie

z,B. LOHAS Busln.53 Alllanc.lspan, Dl3.overy Chännel, Wholc Food3

Harkct, Padneßhip Cö9ital Growth,., More...

Dieter lleier - LOHAS in der Schweiz
Auf Nachhaltigkeit bedacht ist auch ein prominenter Schweizer: Dieter Meier. Das Mastermind der

weltwelt bekannten Elektroband 'Yello', legt seit Jahren Wert auf einen gesunden und

nachhaltigen Lebensstil. r'lore...

VOLVO SportsDesign FORUltl und yOLvO sportsD€dgn AWARD 2OO8 In
Milnchen. Erfolgrelche Bllanz des 7. Volvo SportsDesign Forum 2008. Ausfiihrlicher Artikel

und Info > hier .

EcoDc6lgn - lorm tollows sustalnabtllty,

SIDE BY SIDE
Ein Gemeinschaftsprojekt mehre.er Werkstätten für behlnderte Menschen. Zusammen mltjungen
Deslgnern wurde eine neue Produktlinle entwickelt. Die ldee: Nützliche Gebrduchsgegensüinde
und modemes Design zu verblnden. Der Anspruch: Quallt6t, Design und Funktlon milssen
stimmen, Lohasguide,de

NgU im LOhaS-GUidg. Deslgn lst de. Ptan, der ldeen und Gedanken zu einem Ganzen

ftiEt, neue Vislonen entwickelt, alte ilberdenkt uod nachhaltige Konzepte für Mensch und Umwelt
ins Leben ruft., Schnittstelle von innen ..,woodloops - just nature

I Drucken I

SHIFT HAPPENS

Blog ileldungen

REWE-Chef fordert Revolution im Lebensmittelhandel: Die Unternehmen müssten enUang
de. gesamten wertschöptungskette zukunftsweisend€ Antworten auf drängende ökologlsche und sozlale Fragen geben.

Berlin Hauptstadt der Weltverbesserlnnen? Im 1. soctatcamp versammetten sich Interprofis,



leDetitiournal.com - CANNES DOVE 2008 - ACT ResDonsible rdc... http ://www. lepetitj oumal.com/index.php?option:com_content&task...

ry"Le journal des Frangais
et francophones ä l'6tranger

2ooc Vous ätes 10.911 abonn6s ä Monaco et plus de 132.OOO dans le monde,
R6daction : Eva ESZTERGAR Ins6rer une publicit6 Passer

INFORMATION A L'ATTENTION DES ORGANISATEURS: NOTRE MEDIA N.,
PRESENTANT DE SON PROPRE CHEF POUR LES EVENEMENTS EN PRINCiPA

vols Paris
Tarifs u ltra ndgoci6s, derniöres
minutes & promos toute l 'annee I
www. govoyages.com/Paris

L't)t{{lc

i-.-"*
Web

. 1He9!xel9nerj

i.tlH x

o o

I vo t rev i le  En France> |  LAUNE IECO CULTURE :MAG lsPoRTs I  ToURISME IEXPAT I  GOI

Monte Carlo :' ,
j eud i  1O
jui l let 2008

Location 6t6 ä Cannes
Consultez en ligne nos offres de Hotels ä bas prix ä Paris Nos Top
location pour l'6td 2008 ! Sites sur le Web

Economisez jusqu'ä 75olo sans frai!
de rdservation et payez ä l'hötell
www. booklng. com/Paris

CANNES DOVE 2008 - ACT Responsible r6compense la pub 6co-engagee

Ecrit Dar MONACO, le 23-06-2008 00:00 Rdagissez ä cet article

vendredi dernier, 8 campagnes ont 6t6 recompensees lors de la c€remonie qui a eu l ieu
au Palais des Festivals, en presence de Bernard Btochand, maire de la vil le de Cannes,
Les Cannes Dove recompensent les meilleures campagnes de publicit6 responsables
pr6sent6es au cours d'ACT Responsible durant laquelle le public pr6sent au festival de la
publicite ä Cannes du 15 au 21 juin 2OO8 a vot6.

Photo O DR

Les Dove ont 6t6 remis par des personnalit€s du monde de la
Dublicit6.
Le palmarös des r6comDenses;
FTeecard GLOBAL WARMING . DLV BBDO ]ta|ie - PROMOCARD
CARTA BIANCA
Interactive MY BABY TREE - JWT Indondsie - WWF
Film 1er prix: SIGNATURES - TBWA\PARIS, France - AMNESTY

INTERNATIONAL
2öme prix MONEY - DM9 DDB. Brdsil - WWF
Print 1er prix CHILD SOLDIERS - TBWA\PARIS, France - AMNESTY INTERNATIONAL
2öme ex-aequo TARZAN - UNCLE GREY, Danemark - WWF
RED SHOES - JWT SAN ]UAN, USA - AMNESTY INTERNATIONAL
Prix Special: EXECUTION - MCCANN ERICKSON, pologne - CHILD IN THE NET.

ACT Responsible - "L'expo qui vous transforme de l,int€rieur"
L'Expo 2008 regroupait plus de 400 campagnes coneues par plus de l0O agences du monde entier,
qui traitent de thömes sociaux et environnement aux avec un langage et une creativit6 uniques,
qui donnent envie d'agir, Les affiches et les spots expos6s, la plupart inconnus du public, ont 6t6
rdalis6s pour le compte d'ONGs et d'institutions, ainsi que d'entreprises engagees.
Cette exposition gratuite a accueilli plus de 5000 visiteurs en 6 jours. "Notre exposition sensibilise
le public aux grands enjeux dudöveloppement durable, 6veille les consciences sur les
comportements que nous devonsadopter afin de pröseruer notre Dlanöte, et donne des cl6s Dour
agir", explique Herv6 de Clerck, fondateur d'ACT Responsible.

E.E. www,lepetit journal.com - Monaco

www. pierreetvacances.com/locatior Hotel-Paris.hotels-pas-cher. info

b,

Vos r€actions (1)

Postd par Francesco Sinibaldi,  e 23,06-2008 17:3e

Le coeur et la nostälgie.

ElItiir'j:,

MONACO

Accueil - Monaco

Actu N4onaco

Rubrique Verte

Evönements

Cin6ma, DVD

Art de vivre

Tourisme - Voya,

Loisirs - Jeux

Agenda

Le Pense-bCte

Les Bons Plans

Pratique - lvlonac

Partenaires

Les Archives

Petites Annonces

Nos forums

Le casino lvlonac(
daspose de  p lus

Jeux ,  avec  un  gra
renversant et

mus ique super t
contribuent ä

experience passic
g loba le  de  jeu  !  L

vous entTez oal
empracemer

l'exclusivite e
sophistjcation de
de jeu de l4onte
pour le riche et (

est 6vidente

ä distance

Hotels ä Paris -7oolo 650 Hötels ä Paris

1 d i 2

Räagir

10/07 /2008 7 .39
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